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ZARZ ADZENIE NR 5293/2010
PREZYDENTA MIASTA STOLECZNEGO WARSZAWY
z dnia 6 wrzénia 2010 r.

w sprawie wprowadzenia ,Katalogu Systemu Identyfikaji Wizualnej m.st. Warszawy”
i uprawnien przystugujacych m.st. Warszawie w dziataniach
promocyjnych i informacyjnych

Na podstawie art. 31 oraz art. 33 ust. 3 wazu z art. 11a ust. 3 ustawy z dnia 8
marca 1990 r. o samadzie gminnym (Dz. U. z 2001 r. Nr 142. poz.1591é&rmp zm?Y)
zarzdza s¢ co nastpuje:

8 1. Wprowadza si ,Katalog Systemu Identyfikacji Wizualnej m.st. VBaawy”, zwany
dalej Katalogiem, stanowacy zahcznik do niniejszego zagdzenia i zobowszuje sg¢ do
stosowania we wszystkich dziataniach informacyjnyg@romocyjnych przez Biura Ugdu
m.st. Warszawy i Dzielnice m.st. Warszawy oraz ¢edki organizacyjne przez nie
nadzorowane, w celu budowania wizerunku marki m\sfarszawy poprzez sp@n
identyfikacg wizualra.

§ 2. Zobowizuje s Biura Urzdu m.st. Warszawy i Dzielnice m.st. Warszawy oraz
jednostki  organizacyjne przez nie nadzorowane, dgzelewowania uprawnig
przystugugcych m.st. Warszawie w dziataniach promocyjnychowadzonych zgodnie
z zasadami zawartymi w Katalogu, w szczegétno
1) prawa do wywania tytulu mecenasa, partnera, organizatora wgpoétorganizatora

imprezy oraz wgczenia nazwy m.st. Warszawy do nazwy projektu;

2) prawa do umieszczenia elementéw systemu identyfikezualnej m.st. Warszawy na
zaproszeniach, biletach, kartach VIP, akredytacglahmediéw oraz innych degmnych
nosnikach reklamy aywanych podczas projektu;

3) prawa do umieszczania elementéw systemu identyfikézualnej m.st. Warszawy na
materiatach promocyjnych, takich jak: ulotki, plakabillboardy reklamujce imprez,
reklama w mediach i na stronach internetowych dragch dosipnych ndnikach
reklamy wywanych podczas projektu;

4) prawa do zamieszczania informacji oraz podania gdka do strony internetowej m.st.
Warszawwywww.um.warszawa.pha stronie internetowej projektu;

5) prawa do ekspozycji elementow systemu identyfikaggualnej m.st. Warszawy na
strojach, banerach wokot obiektu, bramie domjwej, na scenie lub estradzie, §téaance
stanowicej tto podczas konferencji prasowych i wywiadow, tablicach wynikéw i na
stanowiskach clziowskich podczas imprez sportowych oraz innychstgamych
nasnikach reklamy gywanych podczas danego projektu;

6) prawa do promowania w mediactdacych patronami projektu;
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7) prawa do zamieszczenia listu powitalnego na piegysironie folderu, biuletynu lub
programu projektu, sformutowanego przez Prezydensh Warszawy;

8) prawa do wygtoszenia przemoéwienia przedstawicilhdw m.st. Warszawy podczas
dziatania promocyjnego towarzygzego projektowi;

9) prawa do emisji reklamy m.st. Warszawy w wersji iaud wideo podczas dziatania
promocyjnego towarzygzego projektowi;

10)prawa do otrzymania oksienej odebng umowg liczby zaproszé VIP i biletow;

11)zagwarantowania prawidtowego rozmieszczenia maberiareklamowych podczas
dziatania promocyjnego towarzygsego projektowi;

12)zagwarantowania przygotowania i produkcji mateviapgrasowych promagych projekt;

13)zagwarantowania stalego monitoringu mediédw w zakregromadzenia wycinkoOw
prasowych, zliczania ekwiwalentu reklamowego, potggania zbiorczych
podsumowa, obliczania wartéci ekspozycji w telewizji, rejestracji pojawigych se
informacji w radio oraz Internecie;

14)zagwarantowania petnego raportu z ddigdgeomocyjnych;

15)zagwarantowania innych uprawnhistosownie do wynegocjowanych warunkow.

8 3. Zobowizuje s¢ Biura Urzdu m.st. Warszawy i Dzielnice m.st. Warszawy oraz
jednostki organizacyjne przez nie nadzorowane, dredstawienia Dyrektorowi Biura
Promocji Miasta Urgdu m.st. Warszawy dragelektroniczia:

1) umoéw, ktérych zapisy dotygzpromocji miasta, w celu konsultacji uprawfie
przystuguacych m.st. Warszawie w dziataniach promocyjnych;

2) projektéw materiatdbw promocyjnych, w celu akizeji ich zgodnéci z Systemem
ldentyfikacji Wizualnej m.st. Warszawy, oklenych w paragrafie 2., ugiach 2, 3, 4, 5;

3) raportow na temat dziatg@romocyjnych po zakazeniu danego projektu.

Na konsultacje umow i projektéw Biuro Promocji zasga sobie okres przynajmniej 3 dni
roboczych, a na dostarczenie raportu 30 dni robzitpy zakaczeniu danego projektu.

8 4. Traci moc zargzdzenie nr 1963/2008 Prezydenta m.st. Warszawy & bhisierpnia
2008 r. w sprawie wprowadzenia systemu identyfikagzualnej znaku promocyjnego m.st.
Warszawy i jego zastosowaw dziataniach promocyjnych oraz zagzenie nr 3617/2009
Prezydenta m.st. Warszawy z dnia 4 wrz& 2009 r. w sprawie wprowadzenia dodatkowego
pofaczonego logo do dziatapromocyjnych w zwizku z uzyskaniem przez m.st. Warszawa
tytutu Europejskiej Stolicy Kultury 2016.

8 5. Wykonanie zargdzenia powierza giDyrektorom Biur Urzdu m.st. Warszawy
oraz Burmistrzom Dzielnic m.st. Warszawy oraz kremtkkom jednostek podlegtych i
nadzorowanych przez Prezydenta m.st. Warszawy.

§ 6. Nadzor nad wykonaniem zadzenia powierza siDyrektorowi Biura Promociji
Miasta Urzdu m.st. Warszawy.
§ 7. Zaradzenie wchodzi wycie z dniem podpisania.

Prezydent m.st. Warszawy

Hanna Gronkiewicz-Waltz



